5 askelta kohti myyntivalmista tuotetta
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kehittamisen asiantuntija ja yrittaja.

Yritykseni Vihrea Ilo kouluttaa luonnonkosmetiikan
valmistajia, tarjoaa tukea luonnonkosmetiikan
tuotekehitykseen ja jarjestaa kosmetiikkatyopajoja
erilaisiin tapahtumiin.

Olen ohjannut satoja asiakkaita, auttanut asiakkaita
kehittamaan omia tuotteita myyntiin ja kirjoittanut
Readmen julkaiseman kirjan Villiyrttikosmetiikka.
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KOKONAISUUDEKSI

MIETI KOHDERYHMA, KAYTTOLUPAUS JA
MYYNTIKANAVA

SUUNNITTELE PAKKAUS OSANA TUOTETTA

LASKE, ONKO TUOTE KANNATTAVA

OTA LAINSAADANTO HUOMIOON JO TUOTTEEN
SUUNNITTELUSSA



RAJAA TUOTEIDEASI
SELKEAKSI
KOKONAISUUDEKSI



Tuoteideasi voi alussa olla vield
epatarkka: esimerkiksi “hoitava
kasvooljy” tai “yrttipohjainen
tuotesarja”. Myyntiin suunnitel-
tava tuote tarvitsee tarkemman
rajauksen.

Tassa vaiheessa tarkeinta on
hahmottaa, mika tuote oikeasti
on ja millaisena sita |ahdetaan
kehittamaan.

Mieti:
e onko kyseessa yksittainen

tuote vai osa tuotesarjaa.
Usein on helpoin I3dhted
yhdella tai kahdella

tuotteella, ja laajentaa sarjaa
myohemmin.
* mika tuotemuoto on

kyseessa: oljy, voide, balmi,
jauhe, saippua, pesutuote tai
jokin muu.

e onko tuote iholle, hiuksille,
vartalolle, kasille, jaloille tai
muuhun kayttoon.

e onko tuote vedeton vai
vesipohjainen.

e mitkda ovat sen
raaka—aineita.

e minka kokoisena

keskeisia

tuotetta

Esimerkiksi “hoitava oljy” on
viela yleinen ajatus. “Vedeton

kasvooljy 30 ml lasisessa
pipettipullossa” tai “vartalolle
tarkoitettu  kiintea  voidepala
100 g" ovat jo selkeampia
tuotteita, joita on helpompi

lahtea kehittamaan.



MIETI KOHDERYHMA,
KAYTTOLUPAUS JA
MYYNTIKANAVA



Tuote suunnitellaan aina tietylle
kohderyhmalle tai -ryhmille.

Samaa alkuperaista ideaa
|dhdetaan suunnittelemaan eri
tavoin sen mukaan, myydaanko
tuotetta verkkokaupassa,
hoitolassa, markkinoilla, jalleen-
myyjalla vai osana palvelua.

Kayttolupaus tarkoittaa
kaytannossa sita, mita hyotya
tuote tarjoaa kayttdjalleen. Jos
tuote ratkaisee asiakkaan
ongelman, sen arvo on helpompi
ymmartaa — ja tuotetta on myos
helpompi myyda.

Taydenna lause:

Tuotteeni on tarkoitettu

Esimerkiksi:

Tuotteeni on tarkoitettu kuiville
kasille, se auttaa pehmentamaan
ihoa paivittdisessa kaytossa ja
sita ~ myydaan  ensisijaisesti
verkkokaupassa.

Kun kohderyhma, kayttolupaus
ja myyntikanava ovat selvillg,
myos tuotteen nimi, kuvaus-
teksti, pakkaus ja hinnoittelu

alkavat hahmottua paremmin.




SUUNNITTELE PAKKAUS
OSANA TUOTETTA



Pakkaus ei ole vain kuori. Hyvin
toimiva pakkaus on parhaim-
millaan puoli tuotetta.

Pakkaus  vaikuttaa  kaytto-
kokemukseen, annosteluun,
sailyvyyteen, hintaan, etikettiin,
postitukseen IE tuotteen
uskottavuuteen. Siksi  sita
kannattaa miettia jo tuotteen
kehitysvaiheessa.

Tilaa testipakkauksia ja kokeile:
e tuleeko tuote ulos siististi
e onko annostelu helppoa

e sopiiko pakkaus koostu-
mukselle

e mahtuvatko merkinnat
etikettiin

e kestadko pakkaus ja sen osat
kuljetusta ja kayttoa

e tuntuuko pakkaus tuotteen
hinnan arvoiselta

e toimiiko  pakkaus  oman
kohderyhmasi kaytossa?

Esimerkki:  kasivoide
taiseen kayttoon.

paivit-

Jos tuote on tarkoitettu
paivittain  kaytettavaksi  esi-
merkiksi tyopdivan tai kotitoiden
lomassa tai se otetaan mukaan
reissuun, suuri kierrekannellinen
purkki ~ ei  valttamatta ole
kaytannollisin vaihtoehto. Tuubi
tai pumppupullo on helpompi,
nopeampi ja  hygieenisempi
kayttaa.

Testipakkauksia kannattaa tilata
ajoissa, mutta isoja pakkauseria
tai painettuja etiketteja ei
kannata lukita liian varhain.



LASKE, ONKO TUOTE
KANNATTAVA



Tuoteideasi voi olla ihana ja
toimiva, mutta kustannus-
laskenta kertoo, onko sita

jarkevaa valmistaa ja myyda.

Tuotteen hinta ei synny vain

raaka-aineista. Laske mukaan

ainakin:

e raaka-aineet

pakkaus

etiketti

tyoaikan vuokra

tyotila

valineet

havikki

testit ja turvallisuusarviointi

verkkokaupan tai

maksupalvelujen kulut

e mahdollinen jalleenmyyjan
osuus

e alv

e oma kate

Kysy itseltasi: Voinko myyda
taman tuotteen hinnalla, joka
tuntuu asiakkaasta perustellulta
ja jattaa  minulle  riittavan
katteen?




OTA LAINSAADANTO
HUOMIOON JO
TUOTTEEN
SUUNNITTELUSSA



Kun kosmetiikkatuotetta val-
mistetaan  myyntiin, mukaan
tulevat lainsaadannon, tuote-
turvallisuuden ja valmistuksen
vaatimukset.

Selvita ainakin:

e kuka toimii vastuuhenkilona

e mita turvallisuusarviointi
tarkoittaa ja kuka sen tekee
tuotteellesi

e mita tuotetiedot (PIF)
sisaltavat ja kuka ne tekee
tuotteellesi

e mita pakkausmerkinndissa
pitdaa huomioida

e milloin tuote
CPNP-portaaliin

e missa ja miten
voidaan valmistaa

e miten hygienia, tyovalineet,
raaka-aineiden sailytys ja
omavalvonnan edellyttama
dokumentointi jarjestetdan

ilmoitetaan

tuotetta

Tuotantotila kannattaa miettia
ajoissa. Pienimuotoinen val-
mistus voi alkaa kevyesti, mutta
tilan pitaa sopia siihen, mita
valmistetaan. Vedeton tuote,
jauhemainen tuote ja vesi-
pohjainen tuote asettavat
erilaisia ~ vaatimuksia  tyos-
kentelylle, puhtaudelle, valineille
ja sailytykselle.

Kun vaatimukset ovat tiedossa
ajoissa, tuote voidaan suun-
nitella alusta asti oikein.



Hyvin myyva
kosmetiikkatuote

rakentuu harkituista

valinnoista.




8.6. Kosmetiikan valmistajan tehostartti 3 h
auttaa hahmottamaan, miten tuoteideasta rakennetaan
jarkeva kokonaisuus ja mita alkuvaiheessa kannattaa
huomioida.

10.6. Kosmetiikkalainsaadantokurssi
antaa selkean kokonaiskuvan siita, mita kosmetiikan
valmistus ja myynti edellyttavat lainsaadannon
nakokulmasta aloittavan kosmetiikan valmistajan
nakokulmasta.

Katso koulutukset ja valitse oma aloituksesi:
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